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“停产”风波

腾讯汽车报道，华为宣布推出全新品牌AITO
的当天，车主们就从480多人车友群里拉了个近
300人的维权群。车友群内一聊天截图显示，某车
主在去年12月15日询问赛力斯交付中心王经理，赛
力斯停产的问题，得到了肯定的回答。

在“懂车帝”上，AITO发布会前一天，有车主发
布赛力斯门店墙体招牌改成AITO的消息。之后，
车主们发现在赛力斯官方APP、华为官方商城等多
渠道，赛力斯SF5要么无法预订，要么已经下架。

1月5日，赛力斯SF5重新出现在赛力斯、华为

官网上。随后，自称是AITO的销售人员，通过赛力

斯网站注册信息找到无冕财经研究员，针对疑惑，

该名销售人员称，“赛力斯和AITO都是华为的”。

眼下，华为和小康汽车的精力和资源，已经从

赛力斯转移到AITO品牌上，这让车主们担心，赛力

斯极有可能被抛弃了。AITO 的 M5 标准版 25 万

元、赛力斯 SF5 起售价 21.68 万元，两款车型价格

差并不大。但在功能上，一位车主表示，AITO对

赛力斯的缺点得到了很大的改善。其中，车主

们对两车车机系统的差距最为不满，甚至断言

赛力斯的车机系统至少落后5年。

华为主要提供给赛力斯的技术是电驱系统和

车机系统，车机系统是使用华为HICAR，不少车主

反映使用起来有卡顿的现象。而AITO搭载的是华

为的鸿蒙智能座舱，AITO的宣传稿中称，中控大屏

使用起来就像平板一样流畅。

如今，赛力斯车主们若想升级这些，还需要重新购

买AITO。若要二手出售赛力斯，车主们将损失不少。

赛力斯作为小众新能源车品牌，保值率本来就

不占优势，半年才卖出8000多台车，产销量如此低

的情况下“停产”，赛力斯未来在二手市场的行情、

在售后维修方面或许会面临困境。

面对车主维权，去年12月25日，赛力斯发布了

一项全新升级的专属礼遇项目，对质保政策进行升

级，且4年内可以购买AITO品牌任一车型，额外享

受1000元的专属折扣权益。

不少车主对这一赔偿不满，车主们再次提出三

点诉求，包括整车终身质保（包括三电系统），车机

系统升级为鸿蒙系统，对未尽告知客户进行补偿。

1月5日，赛力斯再次发布公告承诺，新增三电

系统8年/16万里质保。

两次对外回应，都是赛力斯单方面承诺，华为官

方均未现身。根据“电动汽车观察家”调研，华为智选

的模式是华为负责销售，但不负责服务，可能后续会

参与服务。华为只授权赛力斯使用华为HICAR，车主

期望用上鸿蒙的系统，赛力斯恐怕帮不上什么忙。

赛力斯被骗了？

华为的新款汽车，还是联合小康集团，只是这

次，小康沦为了华为的“代工厂”。

新款AITO在去年12月23日之后就替代赛力

斯，出现在华为的门店渠道里，不少人发现，AITO车

屁股的车标，还写着赛力斯。这同蔚来汽车屁股上

贴有代工厂“江淮汽车”，如出一辙。

华为、赛力斯多方对外解释，赛力斯停产主要

原因是，目前生产线主要供应AITO。也就是说，赛

力斯和AITO是同一条生产线的产品。AITO外表与

赛力斯相差无几，内在功能上虽有所不同，但AITO

更像是基于赛力斯进行升级改造。唯一的不同，华

为在这一汽车品牌中占据多少主导权。

据《财经》报道，一名接近赛力斯与华为合作的知

情人士评价，“可以理解为这款车完全就是华为做的。”

今年7月，上汽董事长陈虹发表“灵魂说”，称如

果采用华为等第三方的整体解决方案，无异于丢掉

传统车企的“灵魂”，只能沦为“躯体”。如今，赛力

斯验证了陈虹的说法。据接近吉利的人士表示，

“华为轮值董事长徐直军、消费者BG CEO余承东最

初在寻找车厂合作时，曾找过李书福，华为想不开

合资公司，吉利帮华为在华为内部造车。”华为的这

一意图，很明显是想让车企成为代工厂。

最后，华为找到了愿意与之合作的小康汽车，

双方的合作更像是强者和弱者的联合。

据“电动汽车观察家”消息，在和华为的合作

中，赛力斯展现了所有其他车企没有的开放程度。

所有关于研发、采购、生产的数据全部开放。对于

华为的要求，赛力斯不讨论正确错误，就是改。

界面新闻也同样报道，华为在赛力斯具有相当

高程度的话语权：大至供应链、研发和销售决策，小

至零部件的参数标准，乃至员工的作息节假日安

排，一切都要按照华为规定来。

电动汽车观察家曾评价，从一开始，华为就打

算先让赛力斯代工造车，后续再考虑其他代工厂或

者自建工厂造车。

“只是没想到这么早，华为暴露出的‘阳谋’。”

一位汽车业内人士表示。

卖车不容失败？

华为抛弃掉赛力斯，与其惨淡的销量不无
关系。据乘联会数据显示，赛力斯在2021年4-11
月销量分别为 129台、204台、1097台、507台、715
台、1117台、2205台、1446台，累计销量不过8000台。

在赛力斯刚发布之时，华为曾寄予500万销量
的愿望。据AI财经社消息，华为曾多次调低汽车销
售目标，从数百万到几十万。但最终，赛力斯还未
交付万台就“夭折”。

凤凰网汽车报道，一位长期观察汽车行业的人
士认为，“2023年小米汽车就要来了，估计华为也是
着急了。大半年的尝试证明赛力斯已经扶不起来，
华为现在‘另起炉灶’推新品牌就是在抢时间。”

在手机业务受阻下，卖车被华为视为另一条出路。

去年4月，华为与小康汽车合作发布首款汽车

赛力斯时，余承东向外界解释不得已卖车的原因，

“华为手机业务遇到巨大困难，导致华为现金流的
大幅缩水，而卖车则可以弥补手机失去的利润，继
而不影响华为日后持续的研发创新。”

大半年来，华为对汽车事业部进行三次组织变
动，原先做手机的消费者BG已经完全主导“华为智
选”的业务。这意味着，华为卖车业务优先级上升，
卖车业务压力也变大。

《财经》曾认为，过去华为智选主要卖华为 IoT
智能家庭产品，现在已经没有东西可卖了。但华为
花费十数年搭建起来的手机销售网络渠道，不能

“巧妇无米下炊”。而华为卖车不仅可以收取软件
技术的费用，每卖一辆车也有销售提成。

华为迫切想要通过卖车补上收入窟窿。

据界面新闻消息，华为构想每台车可以从中赚

取1万元的利润。行业人士认为，这个数字在汽车

行业已经算很高，国产新能源品牌至今没能盈利，

燃油车单车利润能够超过一万的也很少，能到五千

已经算不错。

现在，华为主导造车，与小康汽车的利益分配

上，将占据更大的空间。

尽管赛力斯走不通，但华为的野心一点没有减

少。12月，华为发布AITO汽车品牌，还提出了一个

口号：在五年内成为全球新能源汽车TOP3品牌。

除了赛力斯，华为目前也与长安、北汽与广汽

合作，华为与赛力斯之间“灵魂”与“躯壳”的矛盾，

也将会影响到其他车企对与华为合作的信心。

但不同于弱势的赛力斯，长安、北汽与广汽更

多是蹭华为的光。近一年来，他们每次股价的大

幅波动都与华为有关，“要说车企没有炒作的心

思，很难令人信服。”一位证券分析师表示。

只是，这一出之后，华为似乎更需要赛力斯了。

来源：无冕财经

2月 4日，2022年北京冬季奥运会即将开幕。

为响应“带动三亿人参与冰雪运动”号召，积极推进

冰雪运动“南展西扩东进”战略，营造全社会积极参

与“迎冬奥”浓郁气氛，中国冰雪大篷车百场巡回应

运而生。从去年7月开始，中国冰雪大篷车已开进

30多个省市，成为全民关注冰雪运动、参与冰雪运

动、热爱冰雪运动的重要载体。

冰球射门练习、旱地冰壶、桌上冰球、速滑训练

板……1月7日，中国冰雪大篷车百场巡回青岛站活

动将在青岛奥帆中心旗阵广场举行，届时不仅会带

来中国冰雪运动的发展历程和北京冬奥会的15个

分项介绍，还将为岛城市民提供7项冰雪项目免费

体验，并结合青岛市特色民俗与非遗文化等中华传

统文化，展示创作与冰雪运动相关的文创作品。全

民健身“迎冬奥”，冰雪大篷车同期将实现山东省第

五届冬季全民健身运动会联动、青岛市冰雪运动进

校园活动启动。青岛市冰雪特色示范学校和青少

年冰雪运动推广公益示范基地名单也将现场公

布。本次活动自1月7日至12日，将在青岛奥帆中

心持续6天。

四大模块玩转冰雪运动

本次中国冰雪大篷车百场巡回活动青岛站以

筑梦冰雪、相约冬奥，冰雪运动、快乐同行，弘扬冬

奥精神、体验冰雪魅力为主题。

据介绍，中国冰雪大篷车百场巡回活动于2021

年7月15日在北京启动，已在全国30多个省市开展

大众冰雪普及推广活动。本次百场巡回青岛站活动

由国家体育总局冬季运动管理中心等发起推广，青

岛市体育局、青岛市市南区人民政府、青岛旅游集团

承办，青岛市体育事业发展中心、青岛市市南区教

育和体育局、斯威克斯科技公司共同组织运作。

中国冰雪大篷车由冰雪知识大讲堂、冰雪项

目体验、冰雪器材展示和中华冰雪文化创作四个

模块构成。冰雪知识大讲堂通过图片、文字和视

频介绍的方式讲解中国冰雪运动的发展历程和北

京冬奥会的15个分项介绍，并用陈列形式展示各

运动项目器材，让大众在图文声茂中了解冰雪运

动，将冰雪知识普及到百姓身边；冰雪项目体验将

国家队使用的专业器材搬进活动现场，让大众零

基础、无门槛体验冰雪运动。其中包括越野滑雪

训练机、滑雪臂力训练器、冬季两项模拟射击器、

冰球射门练习、旱地冰壶、桌上冰球、速滑训练板

等7个冰雪运动等你来打卡体验。

开启冬奥会倒计时

除了冰雪运动体验外，活动现场还将进行非遗

文化体验，结合青岛市特色民俗与非遗文化等中华

传统文化，创作与冰雪运动相关的作品，讲述“中国

冰雪”故事，通过线上评选出优秀作品，在第八届全

国大众冰雪季启动仪式中作为冰雪运动“南展西扩

东进”成果展示。现场市民也可以参与创作，在火

热的冰雪运动中静静感受文创的魅力。

据悉，活动现场将同步开启全民滑雪体能大

比武第二季。在第一季基础上，增加了团体赛，

完善了打卡功能和朋友圈分享功能。全国排名

前三的选手参加第八届全国大众冰雪季的启动

仪式，与国家队运动员同场竞技，零基础的市民

通过体验也可以模拟越野滑雪基础技术动作。

北京2022年冬奥会倒计时已经不到一个月，全

民参与的社会氛围越来越浓厚。不仅如此，该活动

还将与同期在青岛市举行的山东省第五届冬季全

民健身运动会进行联动，组织社会各界参与体验，

推动冰雪运动走进城市、走进大众，宣传冬奥、普及

冰雪知识。

据悉，本次活动除了线下的四大板块，线上也

设置了“中银运动+”小程序上线活动专区，岛城市

民可通过线上参与冰雪体验，共同为中国冰雪加

油，一起筑梦走向未来。

青岛冰雪运动“破冰”前行

近年来，青岛市积极响应习近平总书记“带动

三亿人参与冰雪运动”号召，着力开展群众性冰雪

运动。

在体教融合方面，积极探索青少年冰雪运动推

广路径，我市多所学校持续提高校园冰雪运动普及

水平，丰富体育运动内容，让更多的青少年了解冰雪

文化、参与冰雪运动、热爱冰雪运动。本次冰雪大篷

车活动期间，青岛市将同步启动冰雪运动进校园活

动，推动冰雪运动在青岛市普及推广，让孩子们切身

感受到冰雪运动的魅力，用实际行动迎接冬奥会。

在丰富体育供给方面鼓励更多冰雪场馆投身

公益性冰雪运动推广工作。当前，随着北京冬奥会

临近，全民参与冰雪运动的热情空前高涨。青岛市

10余处滑雪场所也成为了市民休闲健身娱乐的好

去处，冰天雪地成为市民健身新天地。

才过半年，赛力斯就沦为华为的“弃儿”？
去年12月23日，华为发布全新品牌AITO

首款汽车问界M5，原先的赛力斯门店均改成
AITO品牌，而赛力斯SF5展车下线打折出售，并
停止接受预定。

这引起了赛力斯车主的不满，认为此举无
疑是“变相停产”。

1月4日，多位赛力斯SF5车主在某汽车社
区发文控诉被“割韭菜”。1月5日，赛力斯发
布《给赛力斯SF5用户的一封信》表示，赛力斯
SF5将会继续接受用户订单，用户下单后，赛力
斯将安排专人跟进协助交付，对于已交付用
户，则按照首任车主，整车与增程器质保升级
至终身质保。去年4月，华为与小康汽车合作，
推出首款新能源汽车赛力斯SF5。此前，还不叫
赛力斯的SF5车型平均月销量几百台，在华为技
术和渠道的加持下，得到了几乎10倍的增长。

车主们看中的正是“华为造的车”。然而，
华为现在重新洗牌，下架赛力斯SF5，推出新汽
车品牌，无疑是抛弃掉这批忠实的车主。

中国冰雪大篷车即将进驻奥帆中心 青岛市冰雪运动进校园同步启动
■青岛财经日报/首页新闻记者 李倚慰
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书》（青住金处理字[2022]11第005号），自公告之日起经
30日视为送达。公告期满后法定期限内你单位有权申
请行政复议或提起行政诉讼。

青岛市住房公积金管理中心
2022年1月7日

青岛市住房公积金管理中心公告

财政部 税务总局
关于延续实施全年一次性奖金等个人所得税

优惠政策的公告

为扎实做好“六保”工作，进一步减轻纳税人负担，现将延续实施有关个人所得税优惠政策公告如下：

一、《财政部 税务总局关于个人所得税法修改后有关优惠政策衔接问题的通知》（财税〔2018〕164号）规定的

全年一次性奖金单独计税优惠政策，执行期限延长至2023年12月31日；上市公司股权激励单独计税优惠政策，执

行期限延长至2022年12月31日。

二、《财政部 税务总局关于个人所得税综合所得汇算清缴涉及有关政策问题的公告》（财政部 税务总局公

告2019年第94号）规定的免于办理个人所得税综合所得汇算清缴优惠政策，执行期限延长至2023年12月31日。

特此公告

财政部 税务总局

2021年12月31日

财政部 税务总局公告2021年第42号

北京2022年冬奥会倒计时已经不到一个月，全民参与的社会氛围越来越浓厚。


