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考驾照、整形摘镜、选购数码产品

学生假期消费催热“后高考经济”

招标公告
现拟对新建住宅楼项目（永合华府）项目前期物业服

务进行公开招标，项目占地面积26359.00平方米，总建筑
面积71813.25平方米，项目位于青岛市即墨区淮涉河二路
138号。

1、投标人资格要求：具有独立法人资格，经营范围
有效；

2、报名资料：法定代表人身份证明和法人身份证原件
或法定代表人授权委托书和授权代表人身份证原件；营业
执照（三证合一）副本原件、其他需要提供的证件彩色扫描
件等（核原件、加盖公章的复印件）。

3、报名地点：青岛市崂山区石岭路39号名汇国际2号
楼812室。

报名时间：2023年6月25日-6月29日（上午9：00至
下午16:00）

招标文件售价：贰佰元/套。投标保证金：拾万元整。
4、招标人：青岛盈丰置业有限公司
联系人：张工 联系电话：13854264976

高考结束后，“卸下重任”的高三毕业生们在
忙什么？近日，记者走访发现，“后高考经济”持续
升温，考驾照、医美整形、3C数码产品选购等迎来
一波热潮。

驾校、大学预科培训迎来报名热

“假期正好可以学车，让自己有一技之长。”当
天，在重庆市渝北区景通驾校，18岁的小杨正与同
学组队报名。学车是小杨早在高考前就计划好的。

记者发现，报名者中大多数是学生。重庆景通
驾驶培训有限公司负责人介绍说，近两周来，前来
咨询报名的高中毕业生约占80%，平均每天有二三
十名学生报名，比平时增加了两倍多。

除了考驾照，很多学生还会根据自身兴趣爱
好，学习一些新技能。比如学一门语言、健身、
美妆等。

王女士的女儿就准备在暑假报名参加英语培
训班，“上大学后就要面对英语四六级、计算机等各
类等级考试，提前掌握知识要点，对孩子未来考研
或者出国都有帮助。”王女士非常支持女儿的决定。

“现在的大学生对于自己的人生规划越来越明
晰，也愿意掌握更多技能，语言类的提升班是这些
准大学生的首选之一。”某培训机构负责人表示。

高中毕业生扎堆摘镜整形

“我再也不是单眼皮了！”近日，在重医附一院
整形美容科，欢欢（化名）刚做完双眼皮手术。

“高二暑假我就到医院咨询过，想着等孩子高
考完，就把双眼皮手术作为成人礼送给孩子。”欢欢

的妈妈告诉记者。
重医附一院整形美容科相关负责人告诉记者，

连日来，到该科室割双眼皮的人明显增加，接受其
它美容整形项目的学生也越来越多。

此外，记者从某整形外科医院了解到，从6月以
来，咨询量就逐渐攀升，主要集中在眼鼻颌面吸脂
手术、注射类美容。“为了给孩子改善形象，不少父

母都是花重金，他们更看重的是医生的技术和手术
安全。”该院有关负责人说。

各医院眼科也出现了“摘镜潮”，不少准大学生
们扎堆做近视手术。当天晚上7点半，记者联系上
刚下门诊的重医附一院眼科主任胡柯，他告诉记
者，今天一天就面诊了15名前来咨询近视矫正手术
的学生。

“近两周以来，咨询近视矫正手术的学生数量
是平时的十倍，接受近视矫正手术的学生数量也
大幅提高，其中，高中毕业生的占比很大。”胡柯
说，接受手术的学生中，有的是为了参加征兵体
检，或报考有相关要求的专业院校，还有一些学生
是为了美观。

数码产品和毕业季旅行产品受追捧

高考结束后，不少商家迎来3C数码产品的选购
热潮。在石桥铺数码城手机销售专区，记者看到，
针对高考毕业生的“暑期特惠”“学子特权”等促销
牌非常醒目，不少考生在父母的陪同下，正在选购
心仪的手机、电脑等数码产品。

一名店员告诉记者，高考以后，前来咨询的
顾客数量是平时的 3倍以上。“9月开学前的半
个月，将进入真正的旺季。”该店员说，电脑方
面，轻巧、内存大是准大学生们考虑的因素。手
机的选择则是比较看重颜值、拍照像素、是否支
持 5G等，价位在 3000至 5000元左右的智能机
最受欢迎。

除了数码产品，各大旅行社也推出各种花样吸
引高考毕业生。记者从多家旅行社及在线旅游平
台了解到，一些家长将“高考后旅游”作为礼物犒劳
考生。重庆中国青年旅行社相关负责人告诉记者，
他们推出的“青春派”“毕业旅行记”“青春有你”等
毕业季旅行产品很受欢迎，厦门和云南两条旅游线
路报名预订最为火热。

记者注意到，这些毕业季旅游产品，时间大多
为5天左右，价格在2500至4000元之间。

据《重庆日报》

近日，市场监管总局印发《盲盒经营行为规范
指引（试行）》（以下简称《指引》），标志着盲盒行业
首个全国性规范正式落地。

新规聚焦消费者权益、未成年人保护、经营者
自律等弊病频发的领域。首先加强信息披露的透
明化，要求盲盒经营者将盲盒内物品的商品价值、
抽取规则、抽取概率等关键信息以显著方式对外公
示，保证消费者在购买前知晓真实情况。同时制定
负面销售清单，对于不适宜进入盲盒领域的药品、
医疗器械、活体动物、易燃易爆物品等，提出不得以
盲盒形式销售；对于关系人民群众健康的化妆品、
食品，作出限定性表述。

潮玩苦无规范久矣。虚假宣传、货不对板、以
次充好、售后成谜等乱象丛生，伤害着行业的健康
发展。新规之下，野蛮生长的盲盒行业能否“冷
静”下来？

盲盒不能“盲”规则

记者走访多家潮玩店发现，盲盒行业头部品
牌已将常规款和隐藏款抽取要求及概率在部分热
门品类包装上标明，而多数小品牌则并未披露相
关信息。

记者在询问是否有售后保障时，均得到了肯定
的答复，但各家未有统一的标准。名创优品相关人
员表示“娃娃脸上有污点、断肢等都可以退换，但人
为损坏不行”。酷乐潮玩店员表示，“在店内当场拆
盒发现的质量问题可以退换，带回去后就不可以
了”。泡泡玛特客服表示，订单15天内可以更换，
在程序上直接申请，需要根据问题类型提供照片或
视频。

潮玩爱好者陈先生向记者表示，他入圈的几年
里还未退换过盲盒。“主要是品质没什么容易出错
的点，就一个一体化塑注的玩具。而且大家潜意识
里默认是不退不换的。”但酷乐潮玩店员还是提醒
消费者不要因为商品特性而放松警惕，在买到后及
时开盒检查并更换，“上次一位男士在店里买了情
绪怪人盲盒，打开一看娃娃的头都掉了”。

陈先生补充说，他曾在网购盲盒中“踩过坑”。
“买了某大品牌的零食盲盒，本以为会有招牌产品
坚果、甜品，结果送过来全是瓜子花生方便面。”记
者浏览该盲盒详情页面，对于商品种类，仅有“本店
零食品牌众多，随机发货”的说明，并未列出全部盲
盒商品的明细。

事实上，网购盲盒一直是纠纷的重灾区，甚至
还出现过“开出一枚戒指，收到一个钉子”的案例。
此前热议的“剩菜盲盒”、机票盲盒、宠物盲盒、行李
箱盲盒等都多多少少发生过消费者利益受损、触碰
法律红线等问题。盲盒搭乘“网络”之便，似乎为一
些非法商家提供了可乘之机。

《指引》要求，盲盒经营者应当将商品名称、商
品种类、商品样式等以显著方式对外公示，同时盲
盒商品价格不应与相同非盲盒销售商品价格差距
过大。人民网专栏作者张书乐在接受记者采访时
表示，“盲盒作为新生物种快速崛起，相关规范不可
能快速跟上，也因此在其指数级增长过程中，出现
了许多奇葩的违规操作。尤其是为了吸引眼球、抬
高价格以及作为营销和清仓的跳板，造成了各种野
蛮生长乱象。所以下一步，行业应有进一步细化的
统一规范，涉及售后、品类等都亟待建立。”

相关公司积极回应

52TOYS相关负责任人殷女士在接受记者采访
时表示，“52TOYS一直规范经营，所以《指引》中提
到的限制盲盒价格差、盲盒抽取概率等相关内容对
我们的经营产生的影响不大，它更多是在限制和规
范那些不正规的经营行为，积极引导行业的发展。”
她表示，52TOYS未来也将严格按照《指引》进行企
业经营，和行业企业共同建造良好的营商环境，助
力国内经济的高质量发展。

泡泡玛特相关负责人也表示，《指引》的出台，
在监管层面为行业各参与者提供了明确的指导，
对于促进企业规范经营、营造更好的行业环境以
及助力行业有序健康发展，都有重要积极的意
义。泡泡玛特未来会积极配合监管部门落实指引
相关细则，助力潮玩产业健康有序发展。记者发
现，泡泡玛特率先将《指引》中规定的“8周岁及以
上未成年人购买盲盒需取得相关监护人同意”事
项在其包装上说明，且其机器人售卖机的全部产
品详情页也均有提及8周岁及以上未成年人相关
注意事项。

中国数实融合50人论坛智库专家洪勇在接
受记者采访时指出，《指引》的出台将对整个行业
产生重要的引导作用。监管部门应严格执行《指
引》规定，加强对盲盒市场的监督和管理，对不遵
守规定的经营者进行惩罚，同时教育、引导消费者
理性消费。其次，盲盒经营者应提高自律意识，制
定合理的销售规范和保障机制，建立公开透明的
销售模式，充分披露盲盒内物品的相关信息，特别
是抽奖规则和概率。同时，经营者应该承担起保
障消费者权益的责任，严格按照规定进行经营，保
证商品的实际价值与售价相符。最后，消费者也
应该增强自我保护意识，选择正规渠道购买盲盒
商品，谨慎对待过度夸大商品价值的宣传，避免盲
目跟风和投机心理。

张书乐也认为，各方都应认识到，盲盒的本质
是“娱乐”，而非“收藏”。对于行业，更应将关注点
放在深度挖掘IP的创造力上，而非执着于制造价
格、品类的“奇观”。 据《证券日报》

海内外视觉大模型“神仙打架”

在鳞次栉比的语言大模型、多模态大模型纷
纷涌现之后，“视觉大模型”成为又一个兵家必争
之地。日前，美图发布AI视觉大模型MiracleVi-
sion，一同发布的还有AI视觉创作工具WHEE、AI
数字人生成工具DreamAvatar、美图AI助手Ro-
boNeo等7款产品。

据介绍，MiracleVision具有强大的视觉表现
力和创作力，能从绘画、设计、影视、摄影、游戏、
3D、动漫等视觉创作场景反推技术演化。与市面
上其他大模型不同，它尤其擅长亚洲人像摄影、
国风国潮、商业设计等生成方向。

美图公司创始人、董事长兼首席执行官吴欣
鸿在接受记者采访时表示：“美图大模型的核心
优势是‘懂美学’，C端用户基础足够大，大模型冷
启动的获客成本低，美图目前有2.43亿的月活用
户，全球VIP会员数为719万，能在短时间去验证
产品成功与否。不同于其他厂商，美图大模型聚
焦于美学（画面画质设计等），未来如果非要竞
争，会在美学上面去‘卷’。”

无独有偶，360也日前正式发布“360智脑-视
觉大模型”。360创始人周鸿祎表示，大语言模型
是构建视觉大模型的基础，多模态能力增强的核
心是借助了大语言模型的认知、推理、决策能
力。同时，视觉大模型也是“360智脑”的重要能
力组成，能够看懂图片，未来还能看懂视频、听
懂声音。

海外企业也已经开始在视觉大模型上布
局。日前，社交媒体巨头Meta宣布，将向研究人
员开放一个名为I-JEPA的“类人”人工智能模型
的部分组件，该模型可以比现有模型更准确地分
析和完成未完成的图像，而不是像其他生成式人
工智能模型那样，只根据附近的像素进行推断。

Meta公司首席人工智能科学家杨立昆曾公
开指出，当前的GPT自回归模型存在缺乏规划、
推理的能力，未来GPT系统或将被抛弃，并给出
了他认为的正确答案——世界模型。据称I-JE-
PA是第一个基于其愿景关键组成部分的AI模

型，能比现有模型更准确地分析和完成未完成的
图像。

除此之外，Meta还发布了语音生成AI模型
“Voicebox”，支持从文本中生成语音，能够根据
仅两秒长的样本匹配音频风格，并将文本样本转
换为另一种语言，在给定单独的语音样本的情况
下，并能够以说话者的原始语音朗读翻译后的文
本内容，目前支持六种语言：英语、法语、德语、西
班牙语、波兰语和葡萄牙语。

而早在今年 4月，Adobe便将其 Adobe
Firefly功能（类ChatGPT产品）集成在Premiere
Pro、AfterEffects、Audition、Remix等音视频产品
矩阵中，为用户提供一键生成内容、剪辑、调色、
更换音乐等功能。

从“语言大模型”到“视觉大模型”

《中国人工智能大模型地图研究报告》显示，
从全球已发布的大模型数量及分布来看，中国和
美国大幅领先，超过全球总数的80%。同时，欧
洲、俄罗斯、以色列等越来越多的研发团队也在
投入大模型研发。但值得注意的是，我国在计算
机视觉等领域的大模型还较少。

究其原因，北京智源研究院访问首席科学家
颜水成向记者表示：“现在视觉模型发展稍微滞
后的主要原因，是因为视觉大模型吃算力吃得比
文本要大很多，所以我们也期待芯片更快速的发
展，甚至有可能把非GPU其他的芯片融合在一起
来做。现在大家见到的模型一般千卡级比较常
见，但可能明年就有人会用万卡级来做。”

而在北京智源人工智能研究院院长黄铁军
看来，视觉领域是大模型领域下一个浪潮的重
点。他指出，视觉大模型和语言大模型背后的思
想方法和基本路线是异曲同工的，只是输入的数
据变成了图像和视频，训练出来的模型则具有一
定的通用视觉语言能力，一种是之前提到的AIGC
（人工智能自动生成内容），可以生成图像和艺术
品，“还有一种更基本的能力，就是看到世界之
后，得首先能把这个世界（万物）分清。”

对于视觉大模型的发展，不少机构也表
达出看好的态度。中金研究发布的研报认
为，计算机视觉未来有望实现更高程度的自
动化、高精度和低功耗，进一步丰富元宇宙的
内容生态，降低进入门槛。计算机视觉的进
步引领了三维重建和动捕技术快速成熟，并
逐渐在各自的领域积累技术进步。计算机视
觉未来有望迎来更高程度的自动化、更高的
精度，以及更低的功耗，逐渐在移动端实现更
好的视觉效果，被应用在大量下游行业，逐渐
迈向连接物理世界和数字世界的长期愿景。

中信证券研究也表示，在设计领域，大模
型引领数字设计走向智能设计，相关工业设
计软件结合GPT等技术，可应用在设计规划、
布局优化、插件助手、草图绘制等场景，工业
设计软件有望在AI升级的大趋势下迎来新一
轮生产力革命。 据《华夏时报》

视觉大模型上演“神仙打架”
AI“百模大战”风向变了？

随着高考结束，各机动车驾驶培训学校迎来学生潮。（资料照片）新华社发

盲盒市场新规落地，潮玩经济能否“冷静”？

随着AI大模型研发应用热潮持续高涨，记者注意到，赛道内的玩家开始将重
心从语言大模型转向视觉大模型。近期，Adobe、Meta、360、美图等多家国内外互联
网头部企业纷纷发表大模型成果，为本就火热异常的AI市场再添了一把火。

“人工智能在视频领域的应用越来越受到重视。”中国通信工业协会两化融合
委员会副会长吴高斌向记者表示，这些大型AI模型的发布为企业间的竞争带来了
新的动力。企业之间的竞争将促进技术创新和进步，同时也将带来更好的产品和
服务。竞争还将促进企业间的合作和共享资源，从而更好地满足市场需求。


