
少儿才艺投票为何成了“刷钱游戏”？

短剧市场加速扩容 精品化趋势到来？ 再“+”瑞幸 茅台联名“上瘾”

“礼物”暗藏花钱刷名次

前不久，江苏省盐城市响水县人民检察院就办
理了一起以有偿投票为名、专门针对学生家长的诈
骗案，全国20多个省市上万名家长落入骗局。孩子
的梦想为何成了“刷钱游戏”？

2021年5月，江苏盐城某艺术培训机构负责人
收到了一项比赛邀请，对方自称是“少儿艺术之星
大赛”网络赛事组委会。很快，所谓的官网海报、明
星视频等都发到了这位负责人手中，而让他最为心
动的是，赛事组委会称这是一场全国性的网络公益
比赛，不收取任何费用。

艺术培训机构负责人表示：“我们学员只要发
个照片或者平时表演的视频给组委会，根据视频或
者照片进行投票就可以了。家长不需要做任何事
情，也不需要花任何一分钱。我当时就想给我们学
员增加一个表演的机会，同时我们机构也能增加一
些知名度。”

“主办方”称，他们会将孩子的作品做成网络链
接，家长们将链接发到微信朋友圈里让亲朋好友来
投票就行了。很多家长抱着为孩子多争取一些奖
项的心态，非常认可这种参赛方式，此后，全国25个
省市的多家培训机构接受了邀请，上万名学生参加
了比赛。

为了能让外孙女入选，李女士每天不遗余力地
发动亲友为孩子投票，但孩子的排名不断被后来者
超越。没过多久李女士就发现，在“主办方”设置的
每日800票的投票上限之外，比赛还可以通过充值
购买“礼物”来增加票数。

江苏省盐城市响水县公安局刑警大队民警蒋
学介绍，每人每天最多只能投三票、加三分。李女
士发现投票链接中突然增加了一个叫“为他加油”

的模块，点击这个模块可以直接花钱购买虚拟礼物
给选手额外加分，一次最多可加五百分，而且是上
不封顶。

花钱越多，获得的选票就越多。随后，李女
士和亲友分别购买了投票“礼物”，很快，外孙女
的票数升到了前列，可没过多久，排名又落后
了。在短短三天的名次波动中，李女士的充值金
额达到了上千元，但孩子一直没能挤进前三名。
渐渐地，越来越多的家长包括培训机构都发现这
个比赛变味了。

参赛学生家长：后来第一名、第二名他们相互
较劲了。当时我们看得出来，比赛一共就三天时
间，他发现第一名超过了第二名多少票的时候，第
二名又开始加劲儿投票了。

艺术培训机构负责人：到最后的关键时刻，家
长都有这种心理，为了小孩开始花钱充值买“礼
品”，家长已经变得不理智了。

为了自家孩子能有一个好名次，家长们花起钱
来毫不含糊。其中一场比赛，家长们刷“礼物”的金
额高达13万元。8个多月的时间里，“主办方”先后
开展了2500多场比赛，收益1400多万元。

投票背后的“圈钱”骗局

在调查研判中，民警发现，虚构“第三届少儿
艺术之星大赛”网络赛事活动及赛事组委会的诈
骗团伙，通过伪造赛事红头文件，谎称联合数十家
知名媒体、与知名艺术培训机构合作等等，大肆吹
嘘大赛的知名度、含金量和影响力，将活动包装成
全国性权威赛事，以许诺高额奖品、入选虚构的

“人才库”为诱饵，通过后台操纵数据等方式，诱导
全国多家教育培训机构及学生家长参与其设置的

网络投票活动并充值刷“礼物”，以此来达到非法
获利的目的。

蒋学介绍，“大赛主办方”宣称这个赛事是由
“中国艺术人才协会”等多家单位联合数十家知名
媒体共同举办的全国性权威赛事。这些单位都是
未经民政部门登记注册的“山寨”组织，这些新闻媒
体与这个赛事也没有任何形式的合作关系，所谓的
官方“人才库”仅仅是这个公司注册网站上的一个
模块，没有任何实际作用。

打着免费活动的幌子，利用家长的虚荣心，实
则大肆非法敛财。经查，“主办方”是位于江苏连云
港的新迈腾网络科技有限公司。在掌握了相关证
据线索后，2021年12月，盐城响水警方打掉了这个
以相某新、杨某、穆某瑀三人为首的诈骗团伙，抓获
犯罪嫌疑人126人。2022年6月，案件被移送到响
水县人民检察院，检察官先后五次审阅卷宗，形成
了10万字的阅卷笔录和审查报告。

响水县人民检察院第二检察部副主任薛松岩
认为，家长充值刷“礼物”的钱和家长与学生获得的

“荣誉”不具有对价性。“先吸引你来参加比赛，利用
家长的攀比心理，比赛有一定热度之后开设一个

‘礼物通道’，这个时候就开始圈钱了，通过微信支
付、刷‘礼物’投票，5元到300元不等的价格对应5

分到500分不等的分数，刷钱越多、分数越高。我们
通过审查认定这个案件中不存在这样一个比赛，没
有举办全国性大赛的资质，用一个子虚乌有的东西
骗取家长来投票充值，已经远远超出了民事欺诈的
范畴，涉嫌刑事犯罪。”

2023年2月15日和7月13日，响水县人民法院
先后两次开庭审理这起案件。前不久，法院最终作
出判决，三名主犯因犯诈骗罪，被判处十三年六个
月至十年六个月不等的有期徒刑，并各处罚金；其
余涉案人员也受到了相应的刑罚。

少儿才艺投票的骗局并不高明，但为何屡试不
爽？民警提示，这类骗局成功的关键，在于利用了
家长们期待为孩子博取荣光的心理，家长务必对这
类活动保持理智和谨慎，要通过正规渠道参加比
赛，以平常心看待孩子成长。

蒋学介绍：“第一，要核实清楚承办单位的真
实性，以及该单位与本次活动的关联性；第二，切
勿因贪图奖品造成财产损失，天下没有免费的午
餐，正常的网络投票活动一般不会设置价值过高
的奖项和奖品；第三，如果投票链接需要填写个人
身份信息、家庭住址、账户资料等，要格外提高警
惕，不要轻易泄露。”
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在我们的微信朋友圈里，或许您也曾遇到过好友分享的萌娃选秀、少
儿艺术大赛等投票链接，“请帮我家宝贝投上一票”“今天是最后一天，胜
败在此一举”……家长们爱子心切的拉票背后，不光有绞尽脑汁引流圈粉
的各类机构，还有可能是挖空心思疯狂敛财的诈骗团伙。

与往年通过放量开启春节营销不同的是，
今年贵州茅台的春节营销战，除放量外，还打
出了“茅台+”这张牌。1月22日，贵州茅台与
瑞幸咖啡再次联手推出新春新品“龙年酱香巧
克力”。

从2023年9月首度联手瑞幸推出首款“酱
香拿铁”到如今再度推出“龙年酱香巧克力”，贵
州茅台征战春节营销市场的方式，逐渐从单一
放量过渡到“放量+品牌营销”组合拳。

如今，当贵州茅台再度联手瑞幸后，“茅
台+”的下一个出口会在哪儿？

再推瑞幸联名产品

1月22日，记者走访了北京部分瑞幸门店
发现，目前“龙年酱香巧克力”均已上线售
卖。在瑞幸咖啡小程序上，记者发现，龙年酱
香巧克力原价为38元/杯，而实际成交价仅为
18元/杯，且每杯均含有贵州茅台酒。与此前
酱香拿铁产品所不同的是，此次推出的龙年
酱香巧克力不含咖啡，主要原料为纯牛奶、白
酒风味厚奶（配置型含乳饮料）、香浓可可风
味固体饮料。

瑞幸咖啡工作人员向记者表示：“此次和
贵州茅台联名推出新品不像此前酱香拿铁首
次推出时火爆。今天上午订单量相较此前较
少，目前并未出现爆单情况。”在记者到店的半
个小时之内，有3名消费者选购茅台与瑞幸相
关产品。

北京酒类流通行业协会秘书长程万松表
示，茅台和瑞幸二度联名丰富了联名产品。因
为单一产品不升级，消费者疲劳后，市场会自
动消失。不过该款产品的热度大概率不会比
酱香拿铁高，因为消费者会对同类产品的新奇
度降低。

在店内指示牌上，“龙年第一杯”的标语格
外醒目。值得注意的是，此次瑞幸联合茅台紧
扣新春热点推新，或将成为撬动年轻消费者春
节营销新通路。业内人士指出：“此次推出龙年
酱香巧克力可以说是开启春节营销的新方式。
通过叠加产品营销与品牌营销等方式，贵州茅
台将进一步巩固春节旺季优势。”

从产品转向品牌

当贵州茅台再度联手瑞幸咖啡时，背后隐
藏着从产品端到品牌营销端的转变。

近年来，贵州茅台多通过放量进行春节营
销，主要在为终端价格降温。据记者不完全统
计，2023年贵州茅台在天猫、京东、物美累计放
量原价飞天茅台9.3万瓶；2022年贵州茅台在大
张购物商超、物美以及华润万家累计放量原价
飞天茅台超10.2万瓶。

今年春节期间，贵州茅台同样祭出放量
牌。据了解，1月以来，多家商超放量原价飞天
茅台总计数量超8万瓶。

如今，在往年放量的基础上，贵州茅台今年
加入品牌营销策略进一步扩大春节营销力度。
酒类营销专家蔡学飞指出，贵州茅台与瑞幸的
跨界在打破企业边界、拓展产品消费人群、活化

品牌形象方面效果明显，有效利用春节热点时
段进行二次传播。酒类消费是聚集性消费品，
春节是酒类消费旺季，消费频次高，消费量大，
品牌传播效果好。

业内人士指出，通过放量征战春节营销只
能在终端价格上进行平抑，这对于消费端而言，
无疑是为抢购原价飞天茅台提供了一个出口。
但从整体营销角度来看，若单独依靠放量，只能
稳定市场，对于后续营销仍存短板。

从今年春节营销来看，在以往放量的基础
上，贵州茅台联手瑞幸推出巧克力饮品征战
春节档，无疑是从产品端逐渐向品牌端进行
转变。

品牌导向背后的推手，在于此前贵州茅台
与瑞幸咖啡首次联名所创造出的巨大红利。
瑞幸咖啡发布的数据显示，2023年9月，茅台
和瑞幸咖啡首次联名的“酱香拿铁”在瑞幸咖
啡全国1万多家门店同步上市。上线首日，酱
香拿铁单品销量突破542万杯，单品销售额突
破1亿元。

此外，茅台集团党委委员、副总经理王晓维
此前透露称，2023年茅台冰淇淋、茅台巧克力、
酱香拿铁三款破圈产品已实现4.3亿元销售额，
同比增长约50%。其中，茅台酒心巧克力销售
近20吨，茅台冰淇淋销量破70万件，酱香拿铁
突破4000万杯。

对此，业内人士指出，此次再度联手瑞幸咖
啡推出新产品一定程度上是基于此前的销售数
据。对于贵州茅台而言，吃到红利的同时，还进
一步完成了消费者沟通以及产品渗透，可谓一
举两得。

下个出口在哪里

再度牵手瑞幸之后，贵州茅台也完成了联
名的三连跳。借由众多跨界产品，贵州茅台也
证明了其不再是年轻化、跨界圈的外来者。如
今，当联名产品的余温如繁花落尽般逐渐冷却
时，如何寻找下一个更为切合的出口，成为摆在
贵州茅台面前不得不思考的问题。

业内人士指出，通过目前“酱香拿铁”“酒心
巧克力”“龙年酱香巧克力”三款产品来看，选择
龙年酱香巧克力饮品作为春节营销新品，主要
在于此前与瑞幸已存在一定合作基础，且消费
人群更为广泛。未来，随着联名深入，产品阵容
也将进一步完善。

事实上，此前对于联名产品而言，贵州茅台
董事长丁雄军曾表示，“茅台+”周边产品开发结
束，集团将不再推出新的“+茅台”周边产品。但
如今，随着春节旺季逐渐临近，贵州茅台借由

“龙年酱香巧克力”冲击旺季营销时，“茅台+”的
下一个出口在哪？

贵州茅台相关部门向记者指出，未来，贵州
茅台与瑞幸咖啡还将继续开发酱香拿铁系列产
品，为消费者提供更多酱香口味。

酒类分析师欧阳千里指出，茅台多元化需
慎之又慎。茅台多元化，需要探索高附加值的
行业或者跨界高附加值的品牌，才能对得住“茅
台”这张金字招牌。

据《北京商报》刘一博 冯若男/文

2024年短剧市场的争夺战已然打响。近期，
抖音、快手等短视频平台纷纷发布针对微短剧从
业者的扶持计划以及筹备数量，推动市场进一步
扩容。

在业内人士来看，短剧市场增速很快，但远
远没有饱和。据艺恩解决方案总经理刘翠萍介
绍，2023年共上线短剧1400多部，连续两年同比
增速超过50%；短剧年备案数量近3000部，且连
续两年稳定在此高位。

艾媒咨询CEO兼首席分析师张毅对记者
表示：“我们近期的市场调查数据显示，整个短
剧市场仍处于供小于求的状态。同时，短剧市
场规模正在追赶电影。”艾媒咨询数据显示，
2023年国内短剧市场规模为373.9亿元，相对应
的，2023年国内电影市场总票房超549亿元。
从数据上看，短剧已经达到了电影市场近七成
规模。

随着越来越多的传统影视从业者参与到短
剧的制作与拍摄中，长短剧的融合让精品化趋势
加速到来，甚至有望步入“上星时代”。这意味
着，观众未来有望在电视上看到精品短剧。

抖音快手下场扶持

1月12日，快手公布2023年快手短剧招商数
据，快手短剧2023全年累计合作30余部短剧，复
投品牌占比近40%，整体商业化短剧累计播放量
高达86亿。快手磁力引擎营销业务部副总经理
王思洵表示，2024年快手短剧招商方面，计划储
备200余部短剧。

抖音也在1月18日宣布，将有10部短剧作品
在即将到来的2024春节档上线抖音，包含《超越
吧！阿娟》《天涯小娘惹》等多部热门“影视IP”衍
生的短剧。

短剧行业重度依赖短视频平台。一方面，短
剧的主体公司需要向短视频平台投流，吸引用户
观看作品。另一方面，短视频也是短剧播放的重
要渠道。随着市场投流成本和制作成本的上涨，
抖音、快手也纷纷推出相应的扶持计划。

快手文娱业务部剧情业务中心负责人于轲
对记者表示，2024年将对快手星芒短剧进行升
级，来帮助创作者实现门槛更低、收益更稳妥、分
账梯度更高。从今年一季度开始，快手短剧计划
开放全网内容引入，拥抱多样化内容；持续提供
高效产品能力、营销/分销体系，同时投入亿级流
量和上亿元现金扶持流量短剧。

抖音则启动了“辰星计划”，不仅仅有上亿

流量扶持，还推出联合出品、联合运营两大合作
模式。抖音短剧负责人王晨对记者表示，联合
出品模式，是指抖音以现金投资的方式与制作
方联合出品，并提供“选题立意、剧本创作、内
容制作、账号运营”的全流程支持；联合运营模
式，是指由创作者和机构负责微短剧开发制
作，抖音提供千万级流量扶持和全方位的运营
支持。

张毅认为，两大平台的扶持计划，为短剧市
场其他参与方提供了非常好的支撑。同时，也将
更容易扩大短剧的品类，产品数量得到进一步提
升，更有利于短剧生态的发展。

精品化势不可挡

随着短剧市场的扩大，精品化成为行业
共识。

从题材上看，短剧原本主要靠“反转”“升级
流”等爽点吸引眼球，但目前这一情况正在改
变。例如，抖音将于春节档上映的10部影片中，
有4部属于大热电影IP衍生剧，剩余作品在讲好
故事的同时也都聚焦传统文化的传承。而从参
与制作方来看，10部短剧背后的制作公司，不少
都有传统电影的制作经验。

“精品短剧的格式越来越像电影，行业在探
索精品短剧的路上。”抖音精品短剧负责人钱立
立对记者表示，可以从好故事、社会价值、思想价
值或者审美价值等纬度来判断什么是精品短
剧。“纵观大部分爆款影视剧，比如今年大火的
《繁花》，我们能够发现其兼具社会价值、思想价
值以及审美价值。这也是抖音精品短剧追求的
一个目标。”

值得关注的是，短视频平台正通过短剧增加
和长剧平台的合作，为扩大短剧的受众提供更多
可能。

2023年12月份，抖音和芒果TV双方宣布将
以短剧联合开发为切口，后续推进二创视频、品
牌营销等多方面的深度合作。芒果TV自制的短
剧《风月变》在此前登陆湖南卫视晚间时段，成为
了全国首部上星的短剧。

“短剧生产者的从业结构正在发生变化，说
明短剧已经处于迈向成熟发展的阶段。传统影
视从业者带着更丰富的技术手段和经验加入，也
在加速短剧精品化的到来。短剧上星是未来行
业走向更广泛、要求更严格市场的尝试，对于当
下的短剧行业来说，是一个值得突破的方向。”张
毅说。 据《证券日报》李豪悦/文
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2023年共上线
短剧 1400多部，连
续两年同比增速超过
50%；短剧年备案数
量近3000部。


